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تقـــديـــم:

ــل  ــرّد ناق ــد الإعلام مج ــم يع ــي، ل ــر الرقم ــهدها العص ــي يش ــارعة الت ــوّلات المتس ــمّ التح في خض

للخبــر أو صانــع للــرأي، بــل غــدا فضــاء مفتوحــا للابتــكار وإعــادة تشــكيل الوعــي الجمعــي بوســائل 

وأســاليب غيــر مســبوقة.

ــوّر الإعلام،       ــخ تط ــة في تاري ــات فاصل ــون، محط ــو، فالتلفزي ــمّ الرادي ــة، ث ــت المطبع ــا كان وبينم

ــذكاء الاصطناعــي التوليــدي اليــوم كقــوّة ثوريــة جديــدة تَعــد بتغييــر معــادلات الإنتــاج  يقــف ال

الإعلامــي والتواصــل الإنســاني. فبفضــل هــذه التقنيــة المتطــوّرة، أصبــح بالإمــكان توليــد نصــوص 

دقيقــة، وابتــكار ســيناريوهات معقّــدة، وإنتــاج صــور وصوتيــات وفيديوهــات عاليــة الجــودة تُصــاغ 

خلال لحـــات، وتخاـــب الذائقــة الإنســانية بلغتهــا وأســاليبها

ــة  ــو مــن تســاؤلات مهمّ ــذكاء الاصطناعــي، لا يخل ــات ال ــاح الهائــل على إمكان ــر أنّ هــذا الانفت غي

تمــسّّ جوهــر الممارســة الإعلاميــة وأخلاقياتهــا. أيــن يقــف الصحفــي أو الكاتــب المبــدع في عالــم 

ــذكاء  ــيكون ال ــل س ــاوزه؟ ه ــا تج ــل وربم ــه، ب ــد إبداع ــادرة على تقلي ــات ق ــه الخوارزمي ــت في بات

الاصطناعــي شــريكا يعــزّز مــن قــدرات الإنســان ويوسّــع مــن آفاقــه الإبداعيــة، أم ســيتحوّل إلــى 

ــدور الإنســاني في عمليــة إنتــاج المعنــى والمعرفــة؟ منافــسّ يهــدّد بتقويــض ال

وفي خضــمّ هــذا المشــهد الجديــد، تطــلّ علينــا إشــكاليات أخــرى أكثــر تعقيــداً: مــن حمايــة حقوق 

النشــر والملكيــة الفكريــة، إلــى المحتــوى المولّــد آليّــا، إلــى مواجهــة التحيّــزات الخفيّــة التــي قــد 

تتســلّل إلــى النصــوص والصــور والأفــكار المنتَجــة عبــر الخوارزميــات، وصــولًا إلــى ضــرورة ترســيخ 

ــا، مهمــا بلغــت  ــة. فالتكنولوجي ــادئ الشــفافية والمســاءلة في اســتخدام هــذه الأدوات الذكي مب

مــن الدقــة ، تبقــى انعكاســا للنوايــا والقيــم التــي تصوغهــا

ــذكاء  ــف ال ــات، ورغبــة في استكشــاف ســبل توظي ــدوة اســتجابة لهــذه التحدي تنعقــد هــذه الن

الاصطناعــي التوليــدي بشــكل مســؤول، يرفــد العمــل الإعلامــي دون أن يمــسّّ بإنســانيته وأصالته. 

يدعــو إلــى حــوار يجمــع بيــن العقــول المبدعــة والخبــرات التقنيــة والــرؤى النقديــة لصياغــة إعلام 

ذكــي، نابــض بالحيــاة، مؤمــن بــدوره الحضــاري في خدمــة المجتمعــات والإنســانية جمعــاء

3



محــاور النـــدوة

- المحـور الأول: 

الذكاء  الاصطناعي التوليدي ودوره في إنتاج المحتوى،وآثار التزييف العميق على مصداقية الإعلام.

- المحـور الثـانـي:

البــثّّ                                                                            ملامــح  رســم  يعيــد  الاصطناعــي  الــذكاء  التوليــف:  إلــى  الرؤيــة  مــن 

التوليديــة الحاســوبية  الرؤيــة  عبــر 

- المحـور الثـالـثّ:

وعــروض                           تجــارب  دراســات  المحتــوى-  إنتــاج  في  الاصطناعــي  الــذكاء  اســتخدامات 

للمنتَجــات توضيحيــة 

- المحـور الـرابـع:

ــة  ــة والقانوني ــات الأخلاقي ــار والتحدي ــاج الأخب ــي في إنت ــذكاء الاصطناع ــتخدامات ال اس

ــا ــد آليّ ــوى المولّ ــتخدام المحت ــة باس المرتبط

- المحـور الخـامـسّ:

اختيــار الاســتراتيجية المثلــى للــذكاء الاصطناعــي: تجــاري جاهــز، أم تطويــر داخلــي                             

أم تعــاون تشــاركي؟
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المحـــور الأول : الذكاء الاصطناعي التوليدي ودوره في إنتاج 
المحتوى وآثار التزييف العميق على مصداقية الإعلام.

د. علاء ـعيمة عبد الكاظم

أستاذ جامعي متخصّص في علوم الحاسوب/ ذكاء اضطناعي.	 
م الآلة وعلم 	 

ّ
يرأس تحرير مجلة القادسية لتكنولوجيا المعلومات، وأصدر ما يفوق 55 كتابا من أشهرها » تعل

البيانات: الأساسيات والمفاهيم والخوارزميات والأدوات« وغيرها...
ى الإشراف على العديد من الورش، وتسيير دورات تدريبية 	 

ّ
نشر سلسلة من البحوث بالعربية والإنجليزية، وتول

في مجال الذكاء الاصطناعي واستخداماته في البحث والنشر الأكاديمي والمحاسبة والتدقيق والمكتبات والأمن 
السيبراني والموارد البشرية...

دكتــورة في الرؤيــة الحاســوبية، وأســتاذة مشــاركة في علــوم البيانــات، ومدرّبــة في الــذكاء الاصطنــاعي تكتســب الخبرة 
 Adopt  ســة المشــاركة والمديــرة العامــة لشــركة في الأوســاط الأكاديميــة والبحثيــة والصناعيــة، وتقــود بصفتهــا المؤسِّ
AI  المبــادرات الاستراتيجيــة والتقنيــة لمســاعدة المؤسســات على تحويــل طموحاتهــا في الــذكاء الاصطنــاعي إلى حلــول 

ملموســة وفعّالــة.
 متخصّصة في بناء وقيادة فرق علوم بيانات عالية الأداء، وتوجيه تطبيقات الذكاء الاصطناعي في العالم الواقعي. 

المحـــور الثاني : من الرؤية إلى التوليف: الذكاء الاصطناعي يعيد 
رسم ملامح البثّّ عبر الرؤية الحاسوبية التوليدية.

د. إيناس الشنّوفي

5



المحـــور الثالثّ : استخدامات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى 
دراسات تجارب وعروض توضيحية للمنتَجات.

Mr. Dipesh Makwana

المحـــور الرابع : استخدامات الذكاء الاصطناعي في إنتاج الأخبار
والتحديات الأخلاقية والقانونية المرتبطة باستخدام المحتوى المولّد آليّا.

أ.كارينا مهنّا

ى إدارة تطوير الأعمال 
ّ
 عبر الإنترنت  )OTT( والإعلام، ويتول

ّ
، وخدمات البث

ّ
يتمتّع بخبرة واسعة في قطاعات البث

لشركة VizRT في منطقتي آسيا والمحيط الهادي والشرق الأوسط. يتخصّص في الشراكات الاستراتيجية، وسير 
 )SaaS( عمــل الحلــول، وانتقــال الشــركات مــن النمــاذج الدائمــة إلى أنظمــة بيئيــة قائمــة على البرمجيــات كخدمــة
، وأصحــاب الحقــوق، والاتحــادات الرياضيــة لزيــادة 

ّ
ــف مــع جهــات البــث

ّ
ــز على الرياضــة. كمــا عمــل بــشكل مكث

ّ
رك

ُ
ت

تفاعــل الجمــاهير وتنميــة أرباحهــم مــن خلال اســتخدام تقنيــات الواقــع المعــزّز والواقــع الافترا�ضي على وســائل 
التواصــل الاجتمــاعي .

القائمة بأعمال مديرة »سبوتنيك عربي«، وكالة الأنباء والإذاعة الدولية »سبوتنيك«.
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المحـــور الخامسّ : اختيار الاستراتيجيا المثلى للذكاء الاصطناعي
تجاري جاهز، أم تطوير داخلي، أم تعاون تشاركي؟

أ .أمين الحفناوي

ين ناجحين في الابتكا ر  في مجال الذكاء الاصطناعي 	 
ّ
رائد أعمال تنفيذي في مجال التكنولوجيا، يجمع بين سجل

وفــي إدارة الفعاليــات الحيّــة واســعة النطــاق، ويشــرف علــى تطويــر حلــول متقدّمــة للــذكاء اصطناعــي، تشــمل 
نمــاذج لغويــة تراعــي الخصوصيــة، وأدوات أتمتــة تعمــل علــى تحويــل العمليــات فــي مجــالات الرعايــة الصحيــة، 

واللوجستيات، والخدمات المؤسسية.
اهتمّ بفعاليات رياضية مرموقة على مستوى العالم، وله خبرة واسعة في قيادة منتجات الذكاء الاصطناعي 	 

 بما يحقّق نتائج استراتيجية في تقاطع التكنولوجيا، والإعلام، والتميّز التشغيلي.
ّ

وفي تقديم البث






